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L'ACPM et CSA onf présenté le 5 avril 2023, la nouvelle étude #DemainlaPresse ‘Médias & Climat :

le role des Médias face & l'urgence climatique” dans les locaux dHavas.

Cette étude anslyse le ressenfi et les aftentes des Francais sur le traitement des quesfions

environnementales et climatiques par les médias.

B METHODOLOGIE DE LETUDE

L'ACPM et CSA ont interrogé 1 004 Francais (18 ans et +, représentalifs de ls population francaisel en
janvier 2023 vis un questionnaire en ligne de 15 minutes.

’\ [ étude cherche & montrer

« Comment les Francais percoivent le traitement de l'information sur le climat

dans les médias ¢ Et qu en attendent-ils 2

« Les initiatives des médias en la matiére sont-elles efficaces 2

« Quels sont les atouts/faiblesses des différents types de médias sur le sujet @
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B AU COEUR DES PREOCUPPATIONS DES FRANCAIS

Suite aux analyses de I'étude, 4 points clés ont été clairement identifiés.

OPTIMISTES ET ENGAGES, LES FRANGCAIS APPELLENT NEANMOINS A UNE ACTION
URGENTE FACE AU CHANGEMENT CLIMATIQUE

LES MEDIAS ENDOSSENT LA RESPONSABILITE DE MIEUX INFORMER LES FRANCAIS
SUR CE SUJET AU CCEUR DE LEURS PREOCCUPATIONS

LA PRESSE JOUE UN ROLE PRIMORDIAL

UNE NECESSITE DE RENOUVELER L’ANGLE D’APPROCHE ET LE TON
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B PRINCIPAUX SUJETS DE PREOCCUPATION DES FRANCAIS

L 'environnement et le climat : au cceur des préoccupations des Francais, ef surtout des plus jeunes.

Parmi les sujets suivants, quels sont les 3 sujets qui vous préoccupent le plus personnellement... 2

En premier 2 En deuxiéme 2 Et en troisiéme 2
Citéen 1% Total cité

Le pouvoir d'achat % 59%
La santé @ 49%

Pré fion n°1
L'environnement, le climat //gé N% et 1620 s

(50%)
La sécurité 34%
La situation géopolitique @ 31%
La précarité, pauvrete,
les inégalités sociales |\"\ 28% Base totale (n=1004

Quand on parle de | environnement ef du climat, les deux sources de préoccupation majeures des
Francais sont : le réchauffement climatique & 55% (1ére source d'inquiétude quel que soit |'age, le
sexe ou la CSP) et les catastrophes naturelles qu'il engendre & 35%.

A l'égard de la crise climatique, les Francais sont engagés dans le changement, et plutot optimistes,
mais ils appellent néanmoins & une action urgente...

Ainsi, pour 937 des répondants, il est urgent d'agir pour l'avenir de la planéte et pour les
générations futures et 89% ont déja mis en place certaines actions pour réduire leur impact sur

I'environnement.
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W SENTIMENT D'ETRE BIEN INFORME SUR LE RECHAUFFEMENT
CLIMATIQUE ET SES CONSEQUENCES

De maniére générale, avez-vous le sentiment d'étre bien informé sur le réchauffement climatique et ses conséquences 2

70% 30%

Oui, plutét

Non,
plutét pas

Owi,
tout & fait Non,
m A pos S tout

Le manque d'informations sur le
sujet touche tous les profils

Leur point commun : ils sont tres
utilisateurs des réseaux sociaux
Base fotale (n=1004) mais  moins  utilisateurs  des
autres médias que la moyenne.

B CAPACITE DES MEDIAS A BIEN INFORMER SUR LE
RECHAUFFEMENT CLIMATIQUE ET SES CONSEQUENCES

L presse est le média qui informe le mieux les Francais sur le réchauffement climatique...

Et dans le détail, diriez-vous que les médias suivants vous informent bien sur le réchauffement climatique et

B O & m ok

Presse ™ Radio Sites d'info Réseaux
papler ou digitale n=953 n=901 aufres que les sifes sociaux
n=884 de presse =841
n=747

TotalOvi  74%
68% 66% 4%,

36%

Ovi tout & fait 19% 16%

Base utilisateurs de chaque média
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B CONFIANCE A LEGARD DES INFORMATIONS DANS LES
MEDIAS

La presse est le Ter média de confiance sur le sujet du climat...

lorsque vous voyez/lisez des informations sur les sujets suivants dans [..] avez-vous généralement confiance
dans ces informations @

/[e réchauffement \
climatique /
I'environnement
Tout & fait
ou plutdt confiance
Presse 76%
papier ou digitale _|
Y e T————73%
Radio
n=901 3%
v
n=953 65%
Sites d'info
n=r&7
37%
-—ﬁ
Réseaux sociaux ‘
N Y,

Mais également pour rediffuser des infos sur le climat, quel que soit I'sge

En quels médias avez-vous suffisamment confiance pour relsyer leurs informations sur le réchauffement
climstique 5 votre entourage 2

—c L
v [ s
odo U [N %

Sites d'info | @ |

R

Réseaux
socI::x cﬁg) -10%

Base totale (n=1004)/ Plusieurs réponses possibles
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B SUJETS SUR LE RECHAUFFEMENT CLIMATIQUE QUI INTERESSENT
LE PLUS

les Francais veulent des sujets qui éveillent les consciences et qui mobilisent (notamment & I'échelle
locale)

lorsque 'on parle du réchauffement climatique dans les médias, généralement les sujets suivants vous intéressent-ils
beaucoup, un peu, pas vraiment ou pas du tout € Vous avez indiqué que [ ne parle pas suffissmment du réchauffement
climatique et de ses conséquences. Quels types de sujets sur le réchauffement climatique aimeriez-vous trouver
davantage dans [..12

Base totale (n=1004)

44% tres
intéressés

44% tres
intéressés

42% tres
intéresses

Les Frangais aimeraient trouver davantage ces 3 types
de sujets a la TV, dans la Presse et a la Radio

CI&E§

Tous les formats sont les bienvenus pour s'emparer du sujet, en particulier les formats courts appuyés

par une caution scientifique : & 81% des sujets courts et simples, 8 78% des informations chiffrées et
scientifiques.
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B IMPACT DES INFORMATIONS SUR LE RECHAUFFEMENT
CLIMATIQUE DANS LES MEDIAS

La presse est le média qui participe le mieux 3 ls prise de conscience...et a I'envie d’agir

Des informations sur le réchauffement climatique que vous auriez lues dans [...] vous ont-elles déjs...

/ A déjt fait prendre conscience de I'ampleur du
Qéchouffemen? climatique et de ses conséquences

Focus
18-24 ans

Qui Non
S == % Oui
n=854
Stes dinfo n% +
M=7F&7 p—
n=701
Réseaux
sociaux n% +
n=541
A déj& donné envie d’agir A déjd fait changer des cho%
pour réduire I'impact sur dans le quotidien pour réduire
I'environnement I'impact sur I'environnemery
Oui Non
Presse 5=
|
n=554
SR
ado
n=7T&7
e ol
n=841

Base totale (n=1004)



A PROPOS DE #DEMAINLAPRESSE, L'ACPM ET LE CSA :

#DemainlLaPresse est le mouvement de tous les éditeurs de Presse pour mettre en valeur leurs
marques, leurs forces, leurs transformations et leurs innovations auprés du monde de la

communication composé des agences et des annonceurs.

“

- La mission de ACPM, I'Alliance pour les Chiffres de |a Presse et des Médias, est d'étre le
' tiers certificateur des médias. L ACPM est née en décembre 2015 de |a fusion entre 'OJD
(ABC francais, fondateur de IIFABC) et la SAS AudiPresse (mesure d'audience de la presse).
Depuis les années 2000,  ACPM a élargi sa mission et controle désormais un univers médiatique

plus large : les certifications et labels, la diffusion de la presse écrite, 'enquéte sur le lectorat de la

a@rﬁm

presse écrite, les statistiques des sites web et des applications, le streaming de la radio numérique,
la certification de I'exposition DOOH, la certification de la mesure des Podcasts. Les données de
I'ACPM jouent un réle majeur dans le secteur trés concurrentiel des médias. La certification de la
diffusion d'un titre ou de I'utilisation d'un site est un gage de fiabilité. La mesure d'audience est une
référence sur le marché des médias. Adhérer 3  ACPM montre la volonté de transparence des
éditeurs, leur intérét 3 se comparer aux autres.

CONTACT ACPM & #DEMAINLAPRESSE :

Marie Stoffel - Responsable Communication | marie.stoffel@acpm.fr

demainlapresse.fr | demainlapresse@acpm.fr
Amélie Benisty - Directrice ACPM Audience & Relations Adhérents | audience@acpm.fr
& 89 rue de Monceau 75008 Paris | acpm.fr

CONTACT CSA :
Jessy Gottardis Abdallah - Chargée de mission | jessy.gottardis@csa.eu
Luna Muguet - Chargée de Communication | luna.muguet@csa.eu
2 bis rue Godefroy 92800 Puteaux | csa.eu
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