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Synthése de la Presse Payante Francaise

L'ensemble de la presse francaise laisse apparaitre, a perimetre constant, une forte croissance des versions numerigues
qui permet de limiter l'infléchissement de la diffusion.

De son cété la fréquentation des supports numériquesde presse continue a fortementprogresser grace a I'explosion de
la mobilité.

La Presse Payante Francgaise

LA PRESSE
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UNE EXPLOSION DE LA MOBILITE ---======mmsmmmmmamaaaaaaaa

L'évolution de I'ensemble des visites des sites et applis de presse est +3,4% entre 2014 et 2015
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1,3 million d'ex. en moyenne
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Diffusion France Payée

Versions Numériques totales

0 2,8 milliards de visites
+0! 2 AJ des sites fixes de presse

Soit 7,7 millions en moyenne - -

par jour 2,8 milliards de visites

5 des sites mobiles et applis de presse
Soit 7,7 millions en moyenne par jour

Répartition de la Diffusion France Payée
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] - PRESSE QUOTIDIENNE REGIONALE ET DEPARTEMENTALE
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Versions Numériques totales

0 2 milliards de visites
+9, 1 A) des sites fixes de presse
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ar jour .- millions de visies
D par des sites mobiles et applis de presse
Soit 2,7 millions en moyenne par jour

Répartition de la Diffusion France Payée

Evolution de la DFP sur 3 ans

0,1% 0
-10
-20
-30
=3,1%
-40 -3,6%
-4,2%
B \entes Individuelles (31%) Il Ventes par Tiers (3%) -50 2013 2014 2015
B Abonnements Individuels (9%) [l Abonnements par Tiers (0%) o

B Portage (55%) \ersions Numériques Ind.. (2%)

\ersions Numériques Tiers (0%)

4 Source ACPM/OJD - mars 2016 OoJD
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Versions Numérigues totales

34,6 millions de visites
des sites fixes de presse
Soit 95 000 en moyenne par jour
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Versions Numériques totales

4.2 millions de visites
des sites fixes de presse
Soit 11 600 en moyenne par jour
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B - PRESSE MAGAZINE
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1,3 milliard d'ex.
-4,99 Diffusion France Payée PDF
I +111,6%
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Versions Numériques totales
PRESSE A
MAGAZINE
0 3,3 milliards de visites
+6,8 /0 des sites fixes de presse 2,1 milliards de visites
Soit 9,2 millions en moyenne des sites mobiles et applis de presse
par jour Soit 5,7 millions en moyenne par jour
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b - PRESSE PROFESSIONNELLE
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PRESSE
PRO
0 75,4 millions de visites
+1 ,9 A'J des sites fixes de presse 1.5 million de visites

Soit 206,7 mille en moyenne des sites mobiles et applis de presse
par jour Soit 4,1 mille en moyenne par jour
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Répartition de la Diffusion France Payée

Evolution de la DFP sur 3 ans
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ACP

L'ALLIANCE

POUR LES CHIFFRES
DE LA PRESSE
ET DES MEDIAS

A propos de I'ACPM

L'ACPM, I'Alliance pour les Chiffresde la Presse et des Médias, a été créée en décembre 2015 suite
a la fusion d'AudiPresse et de I'OJD.

Le Conseil d'Administration, 'organe de direction de 'ACPM, est composée des représentantsde la presse
magazine pour le SEPM, de la presse quotidienne nationale pour le SPQN, de la presse quotidienne
régionale pour IUPREG, de la presse gratuite d'information pour APGI| de la presse d'information
spécialisée pour le FNPS, de la presse hebdomadaire régionale pour TAEPHR, des utilisateurs agences
meédia et annonceurs pour le CRTM et des publishers hors presse papier.

La vocation de la direction Diffusion de 'ACPM est le contréle de la diffusion et de la distribution de |a presse
ainsi que la certification de la fréquentation des sites et applis.

Contacts

Philippe Rincé, Directeur Général Diffusion, philippe.rince@acpm.fr

Standard 01 43 12 85 30




